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二、说明、目录、图表目录

        2014年9月我国第一家互联网医院广东省网络医院成功建设，2019年互联网医院建设进入

加速期，截止到2019年11月底，国内依托于实体医院的、具有牌照的互联网医院共有294家。

预计全年将超过300家。

        假设二级医院建设费50万左右，三级医院150万左右（参照采招网相关订单），则国内三

级、二级医院潜在的建设端的市场规模约为90亿元。假设疫情后政策催化，预计在2025年之

前所有的三级、二级医院均建设互联网医院平台，则19-25年市场增速有望达到58.28%。如果

再考虑各省市建立的互联网医院监管平台，市场空间可能将超过90亿元。2014-2019年我国互

联网医院数量情况(单位：家)

        对比2019年和2018年借助互联网获得健康疾病服务的用户数量，2019年单月的用户数量同

比增加59.9%。从互联网医院的问诊量来看，互联网医院的年问诊量测算值达2.7亿次

。2016-2019年中国互联网医院的年问诊量情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联

网医院行业发展态势与投资分析报告》共八章。首先介绍了中国互联网医院行业市场发展环

境、互联网医院整体运行态势等，接着分析了中国互联网医院行业市场运行的现状，然后介

绍了互联网医院市场竞争格局。随后，报告对互联网医院做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国互联网医院行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网医院产业有个系统的了解

或者想投资中国互联网医院行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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